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I want a grant.  
Now how do I go about getting it?

It is important for you to review the 
Westmoreland County Grant Criteria and Guidelines 
before you begin completing your grant application.



Tourism Grant Programs

Somerset County
Westmoreland County

Fayette County
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Tourism Grant Program
Overview

Pennsylvania Statute – Act 18 (new)

Adopted by County

Tax Collected/Enforced by County

LHVB TPA for the County

Memorandum of Understanding
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Role of the Laurel Highlands Visitors Bureau

• LHVB is the administrator of the grant programs

• LHVB disburses the grants at the direction of the grant 
committee in each county

• LHVB oversees the documentation process and works with 
the grant recipients to ensure compliance with the criteria 
and guidelines

• LHVB provides guidance and responds to questions from 
grant recipients

• LHVB refers special requests or “change of use” requests to 
the grant committee
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Legislation’s Primary Intent

• Must advance/improve tourism in the county
• Primarily to attract visitors from outside the 
region

• Encourage visitors to stay overnight
• Market the region for leisure/business travel
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Grant Criteria and Guidelines

• Statement of Purpose
• The purpose of this grant program is to enhance 
the tourism experience, increase tourism 
visitation, and overnight stays

• Westmoreland County
• Both for‐profit and non‐profit entities can apply
• Grants for marketing and capital*
• Grant for operation of a visitors center in a Trail 
Town along the Great Allegheny Passage
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Grant Components

Application

• Available online
• Fillable PDF form
• Download and save to 

your computer
• Complete and submit 

by November 18, 
2016.
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Grant Components

Application 
page 2



12

Grant Components

Application 
page 3
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Grant Components

Application 
page 4
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Grant Components

Application 
page 5
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Grant Components

Application 
page 6
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Grant Components

Application 
page 7
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Grant Components

Application 
page 8
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Grant Components

Budget 
Worksheet
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Grant Components

A Budget Worksheet

•Provide a very detailed budget.
•For example, if you’re requesting funds to 
advertise in five magazines, list the magazines  
in the budget and how much you plan to spend 
for each.  
•Do not simply write “Magazine ad 
placements: $10,000” in the budget 
worksheet.

The budget worksheet is a fillable PDF 
document separate from the 
application.  If grant is funded, the 
worksheet will be returned with the 
contract indicating which expenditures 
are approved for funding.
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Detailed Marketing Plan

A copy of the marketing plan for the project to include:

 Identification of radio and TV stations by location and call letters (for 
example WTAE‐TV, Pittsburgh)

 Coverage area maps for all media buys (print or electronic media including 
television stations, radio stations, newspapers, magazines, etc.) identified in 
budget worksheet.   Must also include information that shows their 
audience and reach, and indicate why this target market was chosen in 
relation to your project and overall marketing plan.

 Copies of quotes and bids for all project activities identified in the budget 
worksheet.  (Note:  If you propose to do advertising similar to what you did 
in 2016 and have invoices from that advertising medium, invoices will be 
accepted in lieu of a quote or bid.  The ask amount must be the same as the 
invoice.)
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Media Kit Example
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Media Kit Example



Marketing Grants
• All three counties permit marketing grants

• Funding may be used for advertising, marketing, promotion – local 
advertising not favored 

• Marketing grants can be made for creating or updating websites and 
promoting multi‐day special events that will bring visitors into the county, 
putting “heads in beds”

• Funding may also be used towards marketing partnerships with the LHVB 
such as: brochures and brochure distribution, Destination Guide ads, 
website ads, cooperative ad campaigns as well as collaborative efforts, 
travel shows, or joint ventures with other properties or attractions
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Print and Electronic Media

• Newspapers
• Magazines
• Billboards
• Specialty 
publications

• Brochures

• Television, broadcast 
or cable

• Radio
• Social media
• Internet

• As noted earlier, marketing in local media is 
not favored because it doesn’t attract visitors 
from outside the region. Marketing needs to 
put “heads in beds!”
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Participation in LHVB 
Marketing Programs

 Basic marketing package (webpage and 1 guide category Listing)
 Destination Guide ads and expanded 2‐page spread ads
 E‐newsletter ads (database of 30,000+)
 WCNS radio show segment advertising
 LHVB newsletter inserts
 Co‐op opportunity in “Happy Traveler” (PA Travel Guide)
 Seasonal calendar ad spotlights (circulation 13,000)
 Seasonal co‐ops
 Fall festival co‐op
 Holiday event co‐op
 Co‐op opportunities in meeting and group travel magazines
 Leisure travel market shows, including new Toronto show
 Advertising specialty co‐op in bridal \market
 Brochure distribution
 laurelhighlands.org website ads
 2017 Summer Fun Coupon Book (circulation 25,000)
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Collaborative Efforts

• Festival cooperative advertising
• Christmas in the Mountains
• Lincoln Highway Corridor 
• Package deals for events and activities
• Development and promotion of an Artisans’ 
Trail, Wine Trail, Food Trail, Distillery/Micro 
Brew Trail, etc.
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Capital Improvement Grants

• Grant program permits grants to be made for capital 
improvement
• Must benefit tourism and improve the visitors’ experience

• Signage (grants may not be used for signage that promotes a 
specific private entity on the situs of that entity, except where the 
signage also carried the  logo of a recognized TPA)

• Handicap accessible, i.e. electric doors, ramps
• Restore/repair significant tourism attraction
• Expand the facilities, i.e. new room, terrace, gardens, 
access, etc.

• NOTE: For‐profit entities are encouraged to confer with 
their tax consultants regarding possible income tax 
consequences resulting from a grant.  
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Preferences

• Marketing trumps 
capital in most 
situations
• Banking and financial 
institutions, including 
The Progress Fund, can 
help with capital 
improvements.

• Financial institutions 
will not offer a 
marketing loan.

• Doing the most good…
• The project MUST
benefit tourism in the 
county and the Laurel 
Highlands and have 
potential of attracting 
more visitors to the 
region and putting 
“heads in beds.”
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Projects Not Funded

Items not considered tourism‐related or worthy of a grant:
• An improvement in a sole proprietor’s property, including new 

roof, new doors, paving a parking lot, even though those 
projects may enhance the visitors’ experience

• Speculative
• Untried venture ‐ committees want to see a successful 
track record

• Research
• To determine if an idea might work, e.g., market or 
feasibility studies

• Local Marketing
• Keep in mind the purpose of the program is to bring 
visitors in from outside the Laurel Highlands region
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Ineligible Expenses

• Standard operating expenses, except visitor centers in Trail Towns
• No payroll, wages, benefits, except in visitor centers in Trail Towns in 

Westmoreland and Somerset counties
• No travel expenses, such as gas, mileage, air fare, lodging
• No purchase or rental of computers, software, projectors, and other equipment
• Telephone expenses
• Postage and handling expenses
• Brochure racks
• Envelopes, letterhead, business cards, and miscellaneous office supplies
• Membership dues
• Sponsorships and talent/dignitary honorariums
• Office space rent
• Physical construction of billboards
• Gift cards, t‐shirts and items for resale.
• No sectarian religious purposes.
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Grant Criteria and Guidelines

Most important

How will this project enhance or increase 
tourism in Westmoreland County?

Your response to this question is vitally important!
Failure to thoroughly answer this question will likely

result in your application not being approved.
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Grant Criteria and Guidelines

• A final grant report must be submitted for all 
grants
• Must include:

• Invoices/receipts and proof of payment, detailed on 
Expenditure of Funds Worksheet 

• Final report explaining how the funds were used and 
providing details regarding the project, visitation numbers, 
measurements documenting project effectiveness, etc.

• A Final Certification Letter which attests to the proper 
application of the grant

• Will be provided at grant ceremony
• Pictures and/or other supporting documentation required
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Grant Criteria and Guidelines

Tourism Grant Applications Available Online:

Friday, October 7, 2016 
laurelhighlands.org/westmorelandgrants

Application Deadline:

4:30 p.m., Friday, November 18, 2016



Grant Criteria and Guidelines

Please adhere to strict deadlines.

A 2017 grant must be fully utilized by

December 31, 2017
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Grant Criteria and Guidelines
(continued)

County deadline for submission of Final Reports 
regarding the 2016 Grants:

Westmoreland County – April 30, 2017
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Please note:  Although the deadline for your 2016 final report is April 30, 2017, we 
recommend you file your final report as soon as your project is complete.  

If your organization received a 2016 grant, and receives a 2017 grant, the 2017 
grant check may be held until the final report has been submitted and the 2016 
grant has been closed.



Grant Criteria and Guidelines

• If, at the deadline for submission of the current year’s application, 

any recipient of a prior grant that has not submitted the required 

receipts and supporting documentation within the prescribed 

deadline explaining and evidencing the use of the grant shall be 

“ineligible” to apply for a future grant until such receipts and 

supporting documentation required herein are submitted and 

accepted.
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Grant Criteria and Guidelines

• If your project has faced extenuating circumstances 
that might have prohibited the grant from being 
appropriately utilized, you may request a deadline 
extension by contacting the LHVB.  

• The grant committee reserves the right to approve or 
reject an extension request. The decision of the 
committee or its designated representative(s) shall be 
final and binding upon all parties.
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Grant Criteria and Guidelines

• All grant applications must be typed. 
• Handwritten applications will not be accepted.
• Five copies of each application must be 
submitted.

• An entity may apply for and possibly receive 
each type of grant available in a county.
• However, a separate application is required for 
each grant type.
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Tourism Grant Committee 
Westmoreland County

• Westmoreland County Commissioner 
or designee

• LHVB board member from lodging 
community

• Two other representatives appointed 
by County Commissioners

• LHVB President and CEO
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Tourism Grant Committee 
Westmoreland County*

2016 Grant Review Committee

Mike Langer, Westmoreland Cultural Trust
Carol Wentzel, retired county employee

Andrea Cuda, Ligonier Ramada 
Vince Fontana, Vince Building and Construction Co.

Reneé Seifert, LHVB

*Subject to change at the direction of the Commissioners. The 2017 
Grant Review Committee has not been selected as of today.
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QUESTIONS ?
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Laurel  Highlands
Visitors Bureau

Key Contacts

Georgia Robinsky, Grant Administrator
724‐238‐5661, grobinsky@laurelhighlands.org

Reneé Seifert, President/CEO
724‐238‐5661, rseifert@laurelhighlands.org
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